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RESUMEN. La presente investigación se efectuó con el fin de efectuar la 
determinación de indicadores para evaluar la accesibilidad a los productos 
agropecuarios por la población local en nueve municipios del país. Partiendo 
del concepto de que Acceso a los productos agropecuarios se entiende como: 
La posibilidad real de la población de obtener los productos alimenticios de 
origen agropecuario que necesita para su alimentación; fue medida esta 
posibilidad real de acceso a los alimentos por: la existencia de ellos en el 
mercado, que las personas dispongan del dinero necesario para adquirirlos en 
las cantidades necesarias a los precios de venta, y que la distancia de las 
personas al mercado permita adquirirlos en el momento en que sean 
necesarios. La mayoría de los consumidores muestran una percepción a la 
existencia de una mayor oferta, donde se limita la adquisición de los mismos 
principalmente por los precios, la oferta existente y el poder adquisitivo de las 
personas; aunque la distancia a los puntos de venta se encuentra marcada en 
determinados municipios. Sin embargo, estas percepciones no se relacionan 
directamente con la producción de los productos agrícolas a nivel municipal, 
sino con los mecanismos de gestión creados por los vendedores y 
representantes de los tipos de mercados encuestados para la adquisición de 
los principales productos. A pesar de consideraciones existentes en estudios 
previos de mercado, para el caso de todos los municipios en los cuales se 
efectuaron las encuestas a consumidores/as no se encontraron obstáculos 
para entrevistar a mujeres y hombres, encontrándose una presencia no 
diferencial de ambos sexos en el mercado. 
 

mailto:rosa@inca.edu.cu

