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El cultivo de las flores constituye una fuente de ingresos para los trabajadores 
vinculados a su producción y comercialización y viene a cubrir una demanda 
insatisfecha en la elaboración de ofrendas y adornos florales para la población. El 
presente trabajo persigue como objetivo general Diseñar una estrategia para la 
comercialización de las flores en el municipio Guines de la Provincia La Habana, 
Cuba. Se utilizaron como métodos principales el Análisis documental, el Lógico 
abstracto, el Histórico-lógico, el Monográfico y el Estadístico económico, además de 
las técnicas de investigación social: entrevistas a productores y encuestas a clientes, 
se empleó así mismo la observación y las técnicas matriciales DAFO y la matriz 
General Electric. Se obtiene como resultado una estrategia para la comercialización de 
las  flores. 
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